< 4H umanKnowIedge

4TrueVision berechnet automa-
tisch die Kundeninformationen,
die fiir eine Kundenauswahl
wirklich wichtig sind.

4TrueVision erfasst nicht nur
eine vorgegebene Zielgruppe fiir
Ihr Marketing, sondern ermittelt
alle geeigneten Zielgruppen.

4TrueVision validiert alle gefun-
denen Zielgruppen und schlieBt
Fehler in der Kundenauswahl
aus.

4TrueVision teilt jeder Zielgruppe
eine Kaufwahrscheinlichkeit zu.

4TrueVision prasentiert dem
Anwender alle potentiellen Ziel-
gruppen grafisch zur Selektion.

4TrueVision erlaubt den einfa-
chen Export der Kundenliste mit
allen zur Durchfiihrung der Kam-
pagne bendtigten Informationen
in die Kundendatenbank.

4TrueVision ermdglicht selbst-
verstandlich auch die traditionel-
le Zielgruppenauswahl tber
Abfragen.

4TrueVision ist denkbar einfach
zu handhaben und erfordert
keine laufende Unterstitzung
durch Ihre IT-Abteilung.

4HumanKnowledge GmbH
Monchhofstrasse 27

D-69120 Heidelberg

Telefon: +49 6221 5860958
Telefax: +49 6221 5860959
Kontakt@4hk.biz - www.4hk.biz

Maximaler Marketingerfolg mit 4TrueVision

Optimieren Sie Ihre Kundenansprache!
Erhohen Sie Ihre Responsequote!

Sparen Sie Kampagnenkosten!

Mit nur drei Mausklicks zur
optimalen Adressenliste fiir Ihre

Kampagne

Erster Klick:

Sie wdhlen das zu verkaufende
Produkt aus.

Fir dieses Produkt ermittelt 4TrueVision
die Analyseparameter, bestimmt die
geeigneten Kunden und stellt diese
grafisch mit Angabe der Verkaufswahr-
scheinlichkeit dar.

Zweiter Klick:

Sie bestimmen anhand der Grafik
die Kundengruppen fiir Ihre
Kampagne.

4TrueVision speichert Ihre Auswahl mit
den Angaben zur Verkaufswahrschein-
lichkeit unter einem individuellen
Kampagnennamen ab.

Dritter Klick:

Sie exportieren alle fiir die Kam-
pagne bendtigten Informationen.
4TrueVision erstellt eine Datei, die die
selektierten Adressen und alle weiteren
zur Durchflihrung der Kampagne
benodtigten Angaben enthalt.
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Tiefenselektion:

Die obige Abbildung zeigt, wie im
Rahmen einer Direktmarketingkampa-
gne durch den Einsatz von 4TrueVision
drei Gruppen von Kundenprofilen mit
hohem Verkaufspotential gefunden
wurden (blau umrandete Wiirfel).

Der herkdmmliche Ansatz erfasste

dagegen nur eine dieser Gruppen (gelbe
Wiirfel) und beinhaltete viele ungeeig-
nete Kunden mit niedriger Verkaufs-
wahrscheinlichkeit (wei3 umrandete
Wiirfel).
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Optimale Kundengruppen auswahlen:
Die Kundengruppen werden grafisch
nach absteigender Verkaufswahr-
scheinlichkeit (Lift) prasentiert. Per
Mausklick werden die besten Kunden-

gruppen ausgewahlt (goldene Farbung)
und gespeichert.

Zusatzlich wird fur diese Gruppen eine
Erfolgskalkulation erstellt.



